МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ

 ПО ПРОВЕДЕНИЮ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ ПО АНГЛИЙСКОМУ ЯЗЫКУ
Занятие 1 (6 часов)
1. Вводная беседа «Английский язык и его значение в современном мире»

2. Знакомство; английские формы приветствий

3. Грамматика английского языка: 

3.1. Английский алфавит и его особенности.

a) буквы - звуки 

b) интонация вопросительного и утвердительного предложений
c) порядок слов в английском предложении
            3.2. Артикль в английском языке; происхождение и употребление

            3.4. Оборот there is / there are

            3.5. Притяжательные и абсолютные местоимения

      4. Тема для говорения  «About Myself»

      5. Работа над текстом  «Currency»

Занятие 2  (6 часов)
1. Грамматика английского языка:

1.1. Количественные числительные; дни недели; месяцы

1.2. Порядковые числительные; даты; год рождения; возраст

1.3. Прилагательные; степени сравнения прилагательных

1.4. Личные местоимения

1.5. Видо-временные формы глагола; группа Simple
2. Тема для говорения  «My Family»

3. Работа над текстом  «Pound sterling»

Занятие 3   (6 часов)

1. Грамматика английского языка:

1.1. Passive & Active Voice
1.2. Указательные местоимения

1.3. Видо-временные формы глагола; группа Continuous
2. Тема для говорения  «My Work»

3. Работа со словарем; чтение и перевод текстов по специальности

Немецкий язык

Календарный план занятий для студентов 2-ого курса

Занятие №1  (6 часов)
1. Вводная беседа: « Иностранный язык и его место в непрерывном образовании ». (10 мин.)

2. Знакомство (на немецком языке)

3. Грамматика

3.1. Немецкий алфавит и его особенности. 

1)  Буквы – звуки.

               2)  Особенности интонационного оформления немецкого предложения.

 3) Порядок слов в немецком предложении.

3.2. Глагол « Временные формы глагола в Aktiv»

1) Спряжение глагола в Aktiv 
2) Личные местоимения

3.3.    Работа с текстами по специальности «Wirtschaft» (экономика).
4. Тема для говорения: « Machen wir aus bekannt ».

Занятие № 2  (6 часов)

1. Числительные

1.1. Количественные числительные

Дни недели; месяца.

1.2. Порядковые числительные

Дата. Год рождения. Семья и ее члены. Возраст.

2. Существительное

Склонение немецких существительных

3. Прилагательное

3.1. Степени сравнения прилагательных

3.2. Склонение определений

3.3. Местоимения:  1) личные

                          2) притяжательные

                          3)  указательные 

4.  Partizip I   и   II: 1) образование

                                 2) употребление

                                 3) перевод 
5.  Тема для говорения: « Lebenslauf» ( Биография)

6.   Чтение и перевод текстов по специальности: «Manager» und «Wirtschaft»

Занятие № 3  (6часов)

1. Ситуации для устного общения:

1.1. «Знакомство»

1.2.  «Моя биография»

1.3. « Дни недели», «Числительные», «Дата»

( на немецком языке)

2. Грамматика   Passiv: 1)  Vorgangspassiv
2)  Zustandspassiv
3.  Самые употребительные придаточные предложения:

 дополнительные, определительные, причины, времени, условия.

4. Инфинитивные группы и обороты

Их употребление и перевод.

5. Работа со словарем

5.1. Особенности работы с текстами на немецком языке по специальности

5.2. Чтение и перевод текстов по специальности

6. Тема для говорения: « Universität,  an der ich studiere».
Контрольная работа по немецкому языку

Оформление контрольной работы

1. Каждая письменная работа выполняется в отдельной тетради.

2. Работы должны быть написаны чернилами, аккуратно, четким почерком, в тетради в клетку. Следует оформлять поля 1/3 страницы для замечаний рецензента.

3. Текст на немецком языке переписывается полностью или частично по условию. Затем следует записать перевод.

4. В конце работы должна стоять дата выполнения работы.

Проработайте следующие разделы по учебнику:

1. Пассив (Passiv), инфинитив пассива (Invinitiv  Passiv)(образование, употребление и перевод).
2. Пассивная конструкция «sein+ причастие II».

3. Местоименные наречия.

4. Инфинитивные группы.

5. Инфинитивные обороты с  um…zu, statt…zu, ohne…zu.
Вопросы для самопроверки(задание выполняется устно).

1. Назовите формальные признаки сказуемого в Passiv.

2. Как определяется время сказуемого в Passiv?

3. Назовите возможные способы перевода сказуемого в Passiv.

4. Чем отличается сказуемое в Passiv от сказуемого sein…Partizip II  переходного глагола?

5. По каким признакам следует искать инфинитивные группы и обороты в предложении?

6. С чего следует начинать перевод инфинитивных групп.

I .  

1. Перепишите те предложения, сказуемое которых стоит в Passiv. Переведите предложения на русский язык.
1. Bei der Planung des Umsatzes sind verschiedene Faktoren beachtet worden.
2. Es müssen noch die Preisfragen besprochen werden.
3.  Die Marktforschung ist zu einem bedeutenden Instrument in der Wirtschaft gewurden.
4. Durch die Einführung und den Ausbau  der Mechanisierung wurde eine wesentliche  Erhöhung der Produktivität erreich.

5. Bei den Verhandlungen werden die Geschäftspartner viele Probleme lösen.

2. Переведите предложения на русский язык. Обратите внимание на перевод   Prasens Passiv и сказуемого sein… Partizip переходного глагола.

1. Heute werden die Kenntnisse im Bereich «Marketing» bevorzugt. Heute sind die Kenntnisse im Bereich «Marketing» bevorzugt.

2. In der BRD werden etwa 60 Messen und Aussteilungen jährlich veranstaltet, in der BRD sind 60 Messen und Aussteilungen jährlich veranstaltet.

II. 

1. Переведите предложения на русский язык обратите внимание на перевод инфинитивных групп оборотов.

1. Ohne die Veränderungen am Markt zu berücksichtigen, kann kein Unternehmer seine Produkte Gewinn realisieren.

2. Es ist für viele Firmen-wichtig, rechtzeitig die Situation am Markt vorauszusehen. 

3. Im Möbelhändel werden enorme Schritte getan, um mit Hilfe von westlichen «know-how» («Ноу-хао») positive Fortschritte zu demonstrieren.

4. Die Firmen haben das Ziel, systematisch den Markt zu analysieren.

III.   Прочитайте текст и переведите его письменно на русский язык.

Marketing
Marketing ist keine Zauberformel, es ist vielmehr eine unternehmerische Grundeinstellung und Denkweise. Man benötigt dazu die Planung, Koordination und Kontrolle aller unternehmerischen Aktivitäten, die auf die Märkte gerichtet sind. Im Mittelpunkt der Marketingstrategie der Unternehmer steht stets der Nutzen der Kunden. Darauf sind alle Aktivitäten zu richten.

Die Elemente des Marketings sind sehr vielfältig. Ausschlaggebend für den Erfolg des Marketings ist die optimale Kombination all dieser Elemente. Vorraussetzung dafür ist jedoch, daß die Unternehmen zunächst die einzelnen Elemente bzw(beziehungsweise) Instrumente isoliert auf ihre Wirkungen untersuchen.

Was sind die Instrumente? Vielmehr, als man gemein hin annimmt. Dazu gehören – nur um einige zu nennen – Produktmanagement, Produktplacement, Promotion, Direktmarketing, aber auch Reden und öffentliche Auftritte.

Zur Förderung  effektiver Lösungen nutzen die Unternehmen in der BRD in der Reget die Leistungsangebote von Unternehmenberatungsfirmen. Diese Leistungen sind sehr umfangreich und können von der Planung bis hin zu soeziellen Maßnahmen des Marketings reichen. 

