Вопросы по дисциплине: «Стратегический маркетинг»:
1. Понятие конкуренции

2. Достоинства конкуренции как инструмента рыночного равновесия.

3. Виды конкурентов.

4. Факторы, определяющие поведение отраслевых конкурентов.

5. Барьеры выхода в отрасль.

6. Модель пяти конкурентных сил.

7. Типология конкурентных стратегий.

8. Конкурентоспособность и конкурентное преимущество.

9. Рыночная сила.

10. Виды конкурентных преимуществ по факторам превосходства.

11. Виды конкурентных преимуществ по периоду действия.

12. Виды конкурентной борьбы.

13. Конкурентные стратегии.

14. Виды атакующих стратегий.

15. Стратегии последователей.

16. Стратегии специалиста по направлению специализации.

17. Роль и задачи стратегического маркетинга.

18. Этапы планирования.

19. Детерминанты стратегического маркетинга.

20. Этапы разработки маркетинговой стратегии компании.

21. Функции и механизм стратегического маркетинга.

22. Операционный маркетинг.

23. Разработка миссии фирмы.

24. Стратегия лидерства за счет экономии на издержках.

25. Особенности стратегии лидерства за счет экономии на издержках.

26. Стратегия дифференциации.

27. Особенности стратегии дифференциации.

28. Стратегия специализации.

29. Особенности стратегии специализации.

30. Стратегия роста.

31. Интенсивный рост.

32. Интеграционный рост.

33. Маркетинговая стратегическая матрица Модель «Продукт-рынок» (матрица Ансоффа). 

34. Модель «Доля рынка – рост рынка» (портфилои-анализ, матрица Бостон Консалтинг Групп (БКГ)). 

35. Матрица АДЛ.

36. Модель «Привлекательность рынка – преимущества в конкуренции» (матрица Мак-Кинзи и General Electric (GE)).

37. Преимущества и недостатки стратегических моделей. 

