Вопросы к экзамену по дисциплине «Регулирование и управление рекламной деятельностью»
1. Этические вопросы рекламной деятельности.

2. Негосударственное регулирование рекламной деятельности.

3. Саморегулирование и классификация уровней рекламной деятельности.

4. Органы саморегулирования рекламы в России.

5. Системы государственного регулирования рекламной деятельности.

6. Цель и принципы международного кодекса рекламной практики (МКРП).

7. Правила рекламных компаний.

8. Закон «о рекламе»: сфера применения, общие и специальные требования к рекламе.

9. Особенности наружной рекламы на транспортных средствах.

10. Права и обязанности рекламодателей, рекламопроизводителей и рекламараспространителей.

11. Государственный контроль в области рекламы.

12. Авторское право в рекламе.

13. Задачи, цели и сфера рекламного менеджмента.

14. Информационное обеспечение рекламной деятельности.

15. Виды рекламной информации.

16. Планирование и контроль рекламной деятельности.

17. Региональные модели сбыта и конкурентов.

18. Классификация видов контроль рекламной деятельности.
19. Стратегии продолжительности и интенсивности проведения рекламных компаний.

20.  Стратегический и тактический контроль.
21. Роль рекламных агентов в СМИ.

22. Основные организационно-управленические задачи рекламных организаций.

23. Специфика и правовые аспекты деятельности рекламных агентств.

