ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ РАБОТ ПО КУРСУ «Конкурентный анализ»

1. Роль конкурентоспособности товаров и услуг.

2. Методы оценки конкурентоспособности товаров.

3. Макроэкономические факторы конкурентоспособности товаров и услуг.

4. Микроэкономические факторы конкурентоспособности.

5. Обеспечение конкурентоспособности товаров и услуг.

6. Функциональный анализ конкурентной борьбы.

7. Роль информации в достижении конкурентного преимущества.

8. Методы анализа и оценки конкурентоспособности.

9. Анализ стоимостных цепочек.

10. Методика проведения SWOT-анализа.

11. Модель выбора информации, необходимой для анализа отрасли.

12. Функционально-стоимостной анализ.

13. Анализ сегментации покупателей.

14. Метод конкурентного анализа «слепых зон».

15. Анализ уровня устойчивого роста.

16. Анализ функциональных возможностей и ресурсов.

17. Процесс применения методов оценки конкурентов.

18. Матрица БКГ: методика построения и сферы использования.

19. Модель 5-ти конкурентных сил.

20. Многоугольник конкурентоспособности и сравнительный анализ деятельности конкурентов.

21. Формирование целей и структуры стратегии повышения конкурентоспособности организации.

22. Методы разработки нормативов конкурентоспособности объектов.

23. Методы управления факторами конкурентоспособности организации.
24. Теоретические аспекты управления конкурентными преимуществами объектов.

25. Научные подходы к управлению конкурентоспособностью.

26. Механизм реализации стратегии повышения конкурентоспособности организации.

27. Система законов конкурентной борьбы.

28. Использование системы законов для достижения победы в конкурентной борьбе.

29. Конкурентные решения социальных проблем.

30. Цепочка ценностей (М. Портера), как основа формирования конкурентной стратегии.

